PROYECTO CONTRACT

NNNNNN
,,,,

S i




Integrandes del estudio SC+A: De
ple, Oriol Rius y Eugenio Martinez

Sentados, Nacho Martin, Stefano

Colli y David Artiles. Lampara de ple
Tollo de Achille y Plergiacomo
Castiglioni. Ldmpara Mayday de

nstantin Greic, ambas de Flos

Taburetes de Alvar Aalto, de Artek

“HAY QUE

EDUCAR
LA CREAT

Transgredir a través de la materia es
parte del riesgo que asume Stefano Co-
1li al afrontar un nuevo proyecto. Los
stands, concebidos como microcosmos
con fecha de caducidad, le han servido
como carta de presentacion para trans-
mitir su talento con poco espacio y
presupuestos limitados. Ahora, tras do-
ce anos en la profesion, este arquitecto
de origen italiano se declara un amante
de los retos y se aventura ante nuevos
0s en buena compania: aquella
| Su )y sus clientes.
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STEFANO COLLI

n este mismo nimero .preser::a' “EL MINIMALISMO
mos uno de tus mas recientes tra-

bajos, las‘iﬁ‘cinas de la Banca Pri- HA SIDO UN

vada de Andorra (BPA). Un proyecto DESASTRE PARA EL
INTERIORISMO”

de envergadura, con multiples necesidades
que resolver, ;como ha resultado la expe-
riencia?

piedad. [

y a gusto,

En medio de toda esta encrucijada, jen qué

tico.

Un disefio sobrio y austero define la estética
de este espacio donde también tiene cabida
el arte, ;qué relacién o nexo procuras esta-
blecer entre arte e interiorismo?

El origen de esta presencia es gracias a una
decision del director del banco. £l fue quien
plante6 desde un principio la idea de dar ca-
bida, en el espacio fisico de las oficinas, a in-
tervenciones de varios artistas, lo que consi-
dero una actitud muy culta y valiente. Bajo
estas premisas, hemos intentado establecer
didlogos entre las obras de arte y el espacio
que se habia escogido para acogerlas, incluso
colaborando con los propios artistas. Hemos
intentado detectar espacios, dejar vacios a
Propésito y proponer a algunos artistas inter-
venir afiadiendo su proyecto al nuestro o,
mejor dicho, su proyecto junto al nuestro, La

/' P

Proyecto que nace con la intencién de presentar y
SAI.A []E GATAS PARA BPA comunicar un producto financiero de la Banca Privada
d'Andorra. El espacio se convierte en un showroom para un fondo de inversién basado en el
vino, a partir del cual se pretende comunicar el “knowhow" del banco. Dividido en tres ambien-
tes: centro de documentacién, sala de catas y estar; el local huye de las reproducciones tépicas
de una bodega y juega con elementos pobres como la chapa g y el ladrillo,
a modo de celosia como revestimiento continuo en las paredes. Fotos: Jordi Sarra
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Esta singular atmésfera pura y esencial jre-
fleja, en cierto modo, la personalidad de
Stefano Colli?

edo afirmar 1
do afirmar es que

a transparen

Tu trayectoria profesional se inicia en... ;De
qué modo?
Estudié arquite

el 86 y el

antes de ter

atraido por

lan de

| la oportuni
r con Lluis Porqueras, Fer

tres pro

fesional

1ando nadie te

olimpica,
habfa forma de colaborar
quenos pro-
4 nuy
forzaba por
interesantes, descontex-
es pobres y an6nimos. En
como el primer stand
y el primero para la firma de
6n Vapor, aprendi que las ideas y el
bastante mas que el presu-
puesto disponible. No es verdad que cuanto
mas dinero tienes mejor puedes trabajar. A
menudo hay materiales que aparentemente
no valen nada y que basta con sacarlos de su
contexto para revalorizarlos. Puede parecer
hipécrita decir esto tras ensefiar un proyecto
como el de las oficinas de la BPA, que justa-
1ent sigue esta linea de trabajo, pero
edo ensefiarte muchos proyectos nuestros
a de presupuesto es el origen de
mo proyecto.

paci

izando mate

o]

no

de la fal

Los stands se convierten en tu carta de pre-
sentacién, ;cémo te planteas su desarrollo?
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Son espacios que tienen que durar cinco dias
y proyectar la imagen de la empresa o las ca-
racteristicas de un producto. Creo que gene-
ralmente se suele destinar demasiado dinero
a este tipo de proyectos donde se emplean
materiales que nada tienen que ver con el
caracter efimero de estos espacios. Si vas a
ferias como Alimentaria o el Salén del Auto-
moévil un dia después del cierre, observas
como se desechan gran cantidad de materia-
les caros como cristal, parquet, metal... ma-
teriales “nobles” que se podrian utilizar para
obras no efimeras. Creo que es necesaria una
reflexion sobre la duracién de estos espacios
para considerar, de este modo, la posibilidad
de experimentar con materiales “impropios”
en estos contextos. Desde el estudio hemos
hecho stands, como el del pasado afio para
Marset, con suelo de conglomerado en crudo.
También hemos utilizado porexpan, papel,
cartén, elasticos, velcro, imanes, ...etc. En un
espacio efimero se pueden usar soluciones y
formatos que en interiorismo Yy arquitectura
es mas dificil aplicar por razones obvias de
desgaste y durabilidad. Me interesa el con-
cepto de “usar y tirar” que hemos asumido
con cierta facilidad en los productos de con-
sumo.
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oo maiedui e i s
oo amo g e decns i Snsenoginnen. IDENTIDAD
s, e e ase o NET R

Las novedades, las tendencias, las domi-
nantes en la moda y la decoracién... jHasta
qué punto influyen en tus proyectos?

de crear identidad
5 una realidad im
prescindible desde que el usua
1ando te Jue esco rio no solo busca el producto
S que I A ge ntos para un espa 1e necesita, sino el producto de
€ l arte ¢ (o) ombinan 1 marca que mejor le “repre
contemy 5 y texturas en la moda 1ita”, Hoy s ce necesario
res Corr y Miyake o crear sintonias entre marcas y
onsumidores y del
dor de los productos,
capaces de comunicar aspectos

de imagen, mas alla de sus ca

racteristicas técnicas y funcio

Si anteriormente la nece

sidad principal era ensefar e in
En 1991 te instalas en Barcelona, ;Qué tiene I I

esta ciudad que la diferencia de Milan u
otra ciudad italiana?

Tiene muchas cosas. En su momento vine
aqui con el objetivo de hacer mi proyecto de
final de carrera, de saltarme la mili y de acer-
carme también a Pilar, mi mujer y madre de
mis cuatro hijos a quien habia conocido ocho
anos antes en Nueva York. Me interesaba
todo el “boom” de las olimpiadas, que en
parte resulté ser mas mediatico que real. Sin
embargo, creo que es una ciudad que aun
hoy tiene mucho que ofrecer, es impresio-
nante, con una calidad de vida muy alta, con
una inquietud cultural importante en la cual
el arte, el disefio, la musica, la fotografia y
otros dmbitos de la creatividad se mezclan y
generan un ambiente muy propicio para tra-
bajar y vivir.

NEWMAN COMUNICACION

Adecuacién de un piso del Eixample
de Barcelona para el departamento
creativo de una agencia de publicidad
dedicada a la sanidad. La intervencién
se centré en el empleo de recursos
minimos con iconos gréficos y
fotografias dedicados a la tematica
sanitaria. Fotos: J.L.Hausmann

formar, ahora se trata de per

ir, seducir, maravillar; en
definitiva, comunicar valores de

marca. Esta nueva situacion

exige la busqueda de nuevas

formas de proyecto que esta

blezcan afinidades con el usua-

en otros tipo de ocasio-

HTER

rio. Na
nes de encuentro y otros forma-

ESETE

5

tos de proyecto, como eventos,
nstalaciones, montajes expositi-
verformances e, incluso, es:
pectaculos teatrales, El libro pre-
senta proyectos actuales de im-
portantes marcas como Canal+,
Mercedes, Renault, Zanussi,
Smart, Camper, Nike, Issey Mi-
yake o Bang & Olufsen, realiza-
dos por profesionales del disefio
y otras disciplinas artisticas, ta-
les como Zaha Hadid, La fura
dels Baus, Robert Wilson, Tara,
Droog Design, Konstantin Gricic,
Ingo Maurer o Dani

VoS

Pero, lo dices viniendo de un pais Lt
muy comprometido con el arte, el disefio, la
arquitectura y con una amplia tradicién cul-
No te creas. Esa es la imagen que se tiene
desde fuera pero Italia es un pais donde es
muy dificil trabajar hoy. De hecho, si te fijas,
los buenos arquitectos italianos trabajan

Maris
;
STEFANO COLLI

Texto de presentacion del libro.
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STEFANO COLLI

SASHDEASYEL

INGENIO VALEN

I,a.ﬁlfnsc.Jffa de m‘tr‘szajo rédlca cnv.... BASTANTE MAS QUE

gar a disenar tiene que cumplir  EL, PRESUPUESTO ' 2
=8 DISPONIBLE” i e e,

1suarios A lo largo de este tiempo, shas observado
cambios notables en la manera de trabajar
El resultado de tus proyectos ;responde a su y proyectar?

i\ B R s O L R

idea original? b r mpiez )
Muchos, porque cuando empiezas y recibes

No siempre, peror

fracaso. El proy

cuala v

tamente f
veces se ve afec i(l[}(} por co!
cambios del cliente que debes saber ali-
In-
cluso, en ocasiones, algunos de estos cam-
bios resultan verdaderos regalos del cielo que
terminan por mejorar el proyecto.

zar para no estropear el resultado final

Tras anos a las espaldas con proyectos dis-
pares, jte decantas por alguno en especial?

OFICINAS MARSET fetorre v soecue

cién de una anti-
gua nave industrial para albergar las oficinas,
showroom y taller de esta empresa de ilumina-
cién decorativa. El objetivo que se propuso
Stefano Colli para este proyecto era crear espa-
cios abiertos y permeables, en busca de la
transparencia. La decoracién se tifie de colores
neutros como son el blanco, el negro y la made-
ra de haya. Para el showroom se crea una serie
de armarios modulares realizados con DM en
crudo y blanco, orientados también al desarrollo
de posibles corners para emplazar en cualquier
tienda del sector. Fotos: J.L.Hausmann
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¢La base de tus proyectos la deciden las ne-
cesidades del cliente?

to. Pero en

pero resulta que
paz de descifrar. No
SINO que a veces debes
ciertos aspect: 3
cance de sus nece

A partir de ahi jes el arquitecto o el cliente
quien asume mayores riesgos? (En que
sentido?

El riesgo es de los dos. Es como sut
barco donde ambos hemos de ir
Desde luego, el que hace la inversion y
se esta arriesgando economicamente €s él,
pero creo que nuestra posicion también debe
conllevar un cierto riesgo. Es evidente que si
no te arriesgas no consigues innovar, simple
mente te limitas a proponer lo que sabes que
funciona, es lo facil para no eqt

’ Tienda y restaurante
I.EXBE'.I-ENCE dedicado a la degusta-
cién de vinos y productos gastronémicos de alta
gama, el espacio ofrece los acabados tipicos de
los “chateaux” franceses. En este proyecto,
Colli emplea materiales de uso industrial pero
de gran belleza como son el cemento, el acero o
el roble macizo. El local presenta cuatro
ambientes bien definidos: tienda, sala de catas,
bodega privada, comedor y cocina, donde la
necesidad que tiene el vino por resquardarse de
la luz hace que el conjunto tome respeto de ello
y se mantenga en una cierta penumbra.

Foto: Jordi Sarra

Las texturas, los contrastes y las tramas se
hacen muy evidentes en tus proyectos,
;cémo te planteas el empleo y el estudio de
los materiales?

Los materiales tienen caractel

propias que
5 propias qu
tectar y a potenc

que viene, sino

idad que hay

) educan

como los que

ividad

uca pro

5, ;,,”;'/” ctando, Personalmente
ipan los matenales no !;.”,;A‘.O" 108
5. Aquellos

asillamos y condena

ecen a otros conm
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DE VISITAS STEFANO COLLI

€s un Ir ara hacer cajas y proteger

los objetos de
unas caracteristic

golpes. Sin embargo, tie

sarse que ¢

usar, potenc

1ds se convi

trabajo, los st

enimentar des

5 hacia otros u

nemos trabajado

muro de 1
ent
ambitos diferentes, las caracteristica:
pias de cada material

En tu trayectoria profesional nos encontra-
mos con tiendas, oficinas, viviendas ;con
cuél de ellas te encuentras mas cémodo,
mas libre? ;Por qué?

Cada proyecto es un mundo, es una expe-
riencia nueva y cada uno de ellos tiene su
problema particular a resolver. En cierto
modo es eso lo bonito de este trabajo, cada
proyecto es una novedad, una cosa nueva a
descubrir. En este sentido, he de confesar que
no me gusta repetir, prefiero investigar tipo-
logias nuevas. Con lo cual, si hemos hecho
una tienda de vino y ahora hemos hecho una

SUMINISTROS ARBOS
en Construmat,
Barcelona 2003.

Foto: SC+A

STANDS

Proyecto de stand cor-
porativo para el SIDI.
En la imagen, el espa-
cio InfoSIDI para
Construmat,
Barcelona 2003.

Foto: J.L.Hausmann

procesos
Ahora, por e
teles y re
mundo r
fres:

¢JLa libertad para actuar es siempre posi-
tiva?

No. Generalme
pista y te distrae
proyecto. Es ta
dice “tu
que te dice

5 buena pero a veces de

cémo debes hacer las cosas.

Reconocimientos como el Premio FAD de
Opini6n 2002 por la Sala de Tast de Ando-
1ra, ;qué significan?

El orgullo de saber que el pt
zado, presente esa noche, ha dec
proyecto es el mejor interior del ar
reconocimiento fantéastico ademas de cor

guir publicar el proyecto en numerosas pu
blicaciones nacionales e internacionales

Ahora bien, también hay que saber desmitifi
s tie-

car el tema. Es cierto que estos prem
nen una repercusion importante en el am
bito profesional pero también es verdad que
ningtn cliente nuevo ha venido al despacho
a pedimos un proyecto porque nos ha visto
publicados en Wallpaper, en Abitare o porq
hemos obtenido el premio FAD. En resumen,

VO DErso-

considero que es mas un orgullo tuyo pe

TOMBOW en
Dipa, Valencia
2003.
Derecha, Stand
para MARSET
en Euroluce,
Milédn 2003.
Fotos: SC+A

“SE DEBE PENSAR EN LOS
STANDS COMO EN OBJETOS
DE USARY TIRAR”

Escaparate para AMAT
ubicado en la entrada
de la sede del Fad,
Barcelona 2001.
Fotos: SC+A

¢Hasta dénde llega tu implicacién en un pro-
yecto? ;Eres puramente un arquitecto o te
gusta involucrarte en toda la imagen global?

€ nos gusta ir ICrarnos er

Y | 1 y

nos encargarr r equipo de tra

bajo con la colaboracion de enadores gré
) graf y otr olesionales. Pero a

UCIarnos a pes

disciplina

En el dltimo afio has emprendido una
nueva andadura con la sociedad Workce-
lona. Hablanos un poco de ello.

Workcelona gestiona y realiza proyectos de

ectura con la finalidad

interiorisir

10 y a

50 de reali

de acortar y rentabilizar el
zacién y la obra de un proyecto. Junto con mi

socio, Eugenio Martinez, pretendemos elimi

nar inte {iarios y conseguir asf una rela

yara conse

cién directa con los industri

guir un mayor control en la gestion y coordi

a realiza

nacién de la obra. Desde Workce

nos todo tipo de obras siem

1 sido proyectadas en
I

;De qué o de quién necesitas rodearte?

cera, curl entusy antoa
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STEFANO COLLI

Debajo: stand para
BOULEVARD en FITUR
2003. A la derecha,
escaparate para MAR-
CET en Biosca&Botey,
Barcelona 1999.
Péagina contigua, stand
de ESADE en Expo
Management en cola-
boracién con Summa
Comunicacié,

Madrid 2003.

Fotos: SC+A

CLARIS
RITZ
ALEXANDRA
AVENIDA PALACE
GALLERY
MAJESTKC

. HOTEL
HOULENARY )
IKCELONS 2
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En el panorama actual de la arquitectura y
el diseno, echas de menos...

experimentacion Yy
siempre se lleva acabc

¢Te identificas con algin arquitecto o ten-
dencia en particular?

A pesar de que durante muchos afic
tado olvidados y que ahora estar

moda, Charles & Ray Eames son dc
nas a las que admiro por su gran ca
de investigar e innovar. Al observar
toria, me alucina el descubrir la ¢
ambitos diferentes donde han pod
sar su creatividad. De la fotogra
al cine, a la pintura o a la escultura
facilidad y excelente dominio.

¢Algo o alguien que te ha marcado en tu
vida y en tu trabajo?

Mi padre. Trabaja en el campo de la moda
pero siempre ha manifestado su gran admi-
racién por el disefo y la arquitectura. Siem-
pre se ha definido como un arquitecto frus-
trado. Siempre se ha interesado por los pro-

¢Alguna propuesta para estas nuevas gene

raciones?

Dentro de tu posicién como profesor de la
escuela Elisava, ;qué procuras ensefar a
tus alumnos?

Alrededor de la docencia, echas de menos...
Y te sorprende positivamente...

Echo d er

De no ser Stefano Colli arquitecto, seras..

Nnos 1ns

trabajo. Y enc
Un pais dénde perderse...

s g

tiva hacia el

Un lugar con el que te identificas

Un suefio a cumplir

$ +A osté
3, 1964

arquitect r té i Eugenlo

Martinez [ fe, 19 tecto f y
E 3: Orlol Rius (Pallejd, 1974), disefador de inte
f 3. Nacho Marti (Tarragona, 1977

fiador de interiores por Elisava; David Artiles




OFICINAS BANCA PRIVADA D’ANDORRA

El lenguaje y el confort de los ambientes
domésticos se extrapolan al lugar de tra-
bajo. Las complejas infraestructuras de-
jan paso a un simple ordenador portatil y
los espacios de trabajo evolucionan hasta
convertirse en lugares de encuentro y de
reunién. Un carécter personal con claros

valores de tipo histérico y cultural.

DIALOGO -

CONEL ARTE

PROYECTO: Stefano Colli/José Luis Orobig

TEXTO: Geeta Aiyer

FOTOGRAF{A: José Luis Hausmann

on las nuevas tecnologias, el concepto del lu

gar de trabajo esta cambiando. Muchas gestio-

nes que antes requerian una gran superficie

de trabajo con complejas infraestructuras,
ahora pueden realizarse simplemente con un ordenador
portatil. Incluso el concepto de oficina cambiara, ya que
se convertira a medio plazo en un lugar de encuentro y
de reuniones mas que en un lugar de trabajo, pues éste
se desarrollara cada vez mas desde los hogares.

Este escenario futuro ha servido como reflexién inicial
para Stefano Colli, quien ha ideado, en su proyecto de las
oficinas de Banca Privada de Andorra, un lugar de trabajo
donde se puede extrapolar el lenguaje y el confort de los
ambientes domésticos a la oficina. De ahi que el interior
de una oficina moderna deba reflejar la definicién del
confort en todos sus aspectos: visual, espacial y tactil.

Su proyecto logra ofrecer un ambiente doméstico
donde el disefio del mobiliario asume un papel impor-
tante, manifestando claros valores de tipo histérico y cul-
tural. Otra estrategia a remarcar es la utilizacién de
obras de arte contemporéneo que dialogan con los espa-
cios interiores, casi contribuyendo y complementando
las caracteristicas propias y el concepto de dichos ambi-
tos. La pieza de Jaume Plensa, que preside el espacio cen-
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“Conversation 1" es el
titulo de la obra del
artista Jaume Plensa,
que preside la zona
de secretarfa de las
oficinas sobre una
Idmina de agua. Todo
el mobiliario operativo
de secretaria y tesore-
ria pertenece al siste-
ma H20 de Bulo. Las
luces de sobremesa
son el modelo Atila

de Marset.

-
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I
|
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OFICINAS BANCA PRIVADA D’ANDORRA

La zona de la entrada
se acompana de cua-
tro sillas Playwood de
Vitra tapizadas en
potro blanco y negro.
La lampara de pie es
el modelo Toio de Flos.
La tesoreria se estruc-
tura y se organiza con
una Unica mesa de
operaciones de 15
metros de largo que
incluye en su interior
todo el cableado. Al
fondo, un amplio
armario archivador se
cierra con doce puer-
tas tapizadas con tela
plastica en color gris
que actdan como
paneles fonoabsorben-
tes. El pavimento se
reviste con moqueta
de Vorwerk, Idea

Structure Object
Collection

publico. Con el fin de dismi
bitos necesariamen

miento de los ar

dia el prograr
fluido y polivalente, que busca

gracias a la

clones espacia
IIJ:]\PJ!(‘I‘.?L‘" translucidos, SCJ]gIL\f[u 0s 0 incluso, como
en el caso de los “priv de los despachos de direccién
y P!l‘SZ(lGI‘.(‘iﬂ -que ofrecen prestaciones cambiantes gra

cias a la utilizacion de planchas de cristales liquidos en su
interior- que permiten pasar de translucido a transpa-
rente. De esta forma la comunicacién visual con la secre-
taria queda asegurada siempre que asi se desee.

El proyecto se estructura de forma clara alternando es-
pacios de trabajo con otros de atencién al publico. Los
cuatro despachos de presidencia, vicepresidencia y direc-
cién general se disponen alrededor de la plaza abierta
central donde se sitta la secretarfa y la lamina de agua
con la obra de Plensa cuyo titulo es “Conversation I". En el
extremo opuesto, a la derecha del pasillo de entrada se
encuentra una gran sala de juntas, divisible con paneles
aclsticos méviles. Enfrente se ubican los seis despachos
de banca privada y en el nuicleo central se sitiia tesoreria:
el corazén del banco.

Para enfatizar la importancia de esta actividad, se de-
cide enmarcar este espacio bajo un techo abovedado de
hormigén abujardado y detrés de cristales serigrafiados
que permiten ver la actividad que caracteriza este depar-
tamento del banco. Este espacio se estructura y se orga-
Tiza con una unica mesa de operaciones de 15 metros de
largo que incluye en su interior todo el cableado de los
Varios equipos necesarios para las operaciones de bolsa.

prROYECTO conTRACT 55
54 provecro conthact



ZONA ABIERTA OFICINAS BANCA PRIVADA D’ANDORRA

La zona de secretaria y
los pasillos comunican
con los despachos desti-
nados a banca privada y
direccion. Los espacios
comunes se distribuyen
con mostradores de cris-
tal butiral mate instala-
dos a media altura bajo
los cuales se sitdan las
mesas de oficina. EI
mobiliario se comple-
menta con las sillas
Meda de Vitra y tabure-
tes Nelson Perch. Las
ldmparas de sobremesa
son el modelo Atila de
Marset, disefiadas por
Joan Gaspar. En los des-

lli ha co

glo XX. El mobiliario op
tivo de secretaria y tesoreria de la serie H20 de Bulo ga-
rantiza las necesarias caracteristicas ergonémicas que re
quiere un espacio de trabajo. En los despa
dencia y direccién, se utiliza el sistema “Norm
por Jean Nouvel y producido por Bulo, apoyado de una
zona de reunién y otra de pausa, compuesta por una bu-
taca “chaise” diferente en cada despacho: Aero Saarinnen,
Harry Bertoia, Charles & Ray Eames y Ame Jacobsen
revestimiento en tela roja acolchado en el fondo de estos ‘
despachos funciona como marco para la zona de reunién
y de descanso y, al mismo tiempo, asegura un confort

olocado pieza
del siglo

acustico importante para una sala de dimensiones tan pachos de direccién se
amplias. El discurso principal de la zona noble de estas sitGan al lado de las
oficinas juega con el concepto de confort y privacidad! puertas de entrada cris-
Este mismo concepto se refleja en los bafios privados tales Privalite con ldmi-
destinados a estos cuatro despachos. La primera puerta nas de cristales liquidos
es opaca y es la que cierra separandolos de los 4&mbitos en su interior que permi-
publicos. Una vez dentro, el usuario se apropia de la tota- ten pasar de translicido
lidad del espacio; de hecho, la puerta que separa el in- a transparente con un
odoro del lavabo es transparente y ni siquiera se cierra mando a distancia.

A0 0 0 0 Q0.
k=}(=‘=71 |
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Las seis salas de
banca privada son
iguales y se comuni-
can visualmente por
altas aperturas de
cristal no practicable.
El mobiliario se resuel-
ve con la mesa Beam,
disefiada por Piero
Lissoni y producida
por Porro. La interven-
cién gréfica de estos
despachos, ha contado
con la colaboracién del
estudio gréfico Luna y
el fotégrafo Jaime
Riba, que emplea seis
fragmentos de una
misma fotografia de
cielo con un panel azul
que representa la
numeracion de cada
sala.
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uan 110N e manera disten

dida con el cliente, junto n p ) book de ruedas y

un ordenador portatil ectado a lared mbrica, que
permite efectuar las gestiones necesarias de consulta de
datos. Cabe destacar la aplicacion grafica de estos despa-
chos, que se ha realizado en colaboracién con el estudio
gréfico “Luna" y el fotégrafo Jaume Riba, que emplea seis
fragmentos de una misma fotografia de cielo con un panel
azul que representa la numeracién de cada sala.

Stefano Colli se divierte experimentando con el con-
traste entre lo natural y lo artificial y Andorra representa
para él un enfrentamiento entre la naturaleza y la artifi-
clalidad sin complejos. En su proyecto enfrenta materia-
les naturales con acabados rudos, como el pavimento
cuarcita con otros de fabricacién mecanica, como el mo-
saico. También ha logrado optimizar el resultado de la
combinacion de luz natural y artificial en el interior. Du-
rante el dia los espacios interiores reciben la luz natural
que se va trasladando por la fachada a través de los cam-
bios de nivel de los falsos techos que producen amplios
Pozos de luz. Por la noche, la iluminacién se resuelve con
aparatos técnicos empotrados controlados por centrali-
tas electrénicas que permiten dimerizar las fuentes de
luz por separado y memorizar diferentes escenas de
alumbrado. Complementan este sistema técnico lampa-
Tas de caracter més decorativo y escultéricas de autores
entre los que figuran Achille Castiglioni, Louis Poulsen,
Joe Colombo, Alfredo Haberli, Vico Magistretti, Joan Gas-
pary Miquel Planas.

En los pardmetros exteriores se ha realizado un pro-
Yecto de paisajismo ambientando las terrazas con jardi
neras perimetrales de chapa metalica, pavimento de reji-
Tla metdlica, iluminacién indirecta y sillas disefiadas por

Para los despachos de
presiden y direc-
cién, se utiliza el siste-
ma Norma, disefiado
por Jean Nouvel y pro-
ducido por Bulo. Se
acompafa de una zona
de reunién y otra de
descanso, compuesta
por una butaca dife-
rente en cada despa-
cho: Aero Saarinnen,
Harry Bertoia, Charles
& Ray Eames y Arne
Jacobsen. Un revesti-
miento en tela roja
acolchado en el fondo
de estos despachos
funciona como marco
para la zona de reu-
nién, al mismo tiempo,
que asegura un con-
fort acustico impor-
tante para una sala de
dimensiones tan
amplias.
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La sala de reuniones
se aisla del pasillo
mediante puertas
correderas chapadas
en roble de Borgofia.
Alrededor de la amplia
mesa se disponen las
sillas Aluminium Group
de Vitra en cuero
natural. La lluminacién
corre a cargo de cen-
tralitas de la serie
Lightcontrol de Erco.
Lamparas de pie,
modelo Carrara, de
Luceplan. Cuadro en el
pasillo de Jaume
Plensa.

zas de mobiliario e
arte como manifiesto y compro
del disenio, del arte y de ltur

espacio necesario p
de un banco, el grado de intimidad variable en un pro-
yecto donde la tecnologia se desarrolla en un entorno
de aparente simplicidad.

FICHA TECNICA Oficinas Banca Privada d'Andorra (BPA). Au-
tor: Stefano Colli, arquitecto. Pau Claris 149 3° 22; 08009 Barce-
lona; T 932 721662 scolli@coac.net. José Luis Orobitg, arquitecto.
Avda. Meritxell 20, Andorra la Vella. T +376 822 517.
jllorovitg®andorra.at. Colaboradores: Oriol Rius (interiorista),
Eugenio Martinez (arquitecto), Nacho Marti (interiorista) y Anne
Sophie Daudriex (interiorista). Promotor: Banca Privada d’Ando-
rra, BPA. Superficie: 1.666m2. Emplazamiento: Escaldes-Engor-
dany, Andorra la Vella. Project Management: Peritaxa, Ana
Saenz. T 4376 877 444. Constructora: Construccions Modernes,
T +376 802 350. Ingenieria: Enginesa, Nadal Remolins. T +376
877 420. Instalaciones: Tecnisa, T +376 348 225. Disefio grafico:
Luna, T 934 573 337. Fotografia: Jaime Riba, T +376 333 307. Ta-
pizados y textiles: Angels Solanilla, T 932 011 872. Mobiliario
operativo: Bulo en Copdisseny, T +376 861 752. Sillerfa: Vitra en
Copdisseny. Mobiliario doméstico: Fritz Hansen, Vitra, Knoll, Po-
rro en En Linea Barcelona. lluminacién técnica: Erco. llumina-
cién decorativa: Flos, Luceplan, Marset y Oluce. Jardineria: La
Gespa, T +376 839 777. Moquetas: Vorwerk, T 934 084 908, Mul-
timedia: Musitronic, T +376 862 944. Tabiques acusticos: Reiter,
T 934 607 600.
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